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INTRODUCCION

Este informe presenta los resultados de la Encuesta de percepcion de la aca-
demia, la ciencia, la cultura y la sociedad China en la poblacion universitaria de
Buenos Aires. La encuesta surge como respuesta a la necesidad de contar con
evidencia empirica acerca de las percepciones, el nivel de conocimiento y la va-
loracién que tiene la poblacién universitaria del Area Metropolitana de Buenos
Aires (AMBA) respecto de diversas dimensiones de la sociedad China, especial-

mente en lo que refiere al ambito académico y cientifico.

El objetivo principal de este estudio es ofrecer un conjunto de datos y analisis
sistematizados que ayude a responder diversas preguntas: ¢;Cual es la valo-
racion que hacen los académicos Argentinos de distintas dimensiones de la
China moderna? ;Qué grado de importancia se le asigna a China en el plano
cientifico y tecnoldgico? ;Qué nivel de conocimiento tienen los académicos ar-
gentinos sobre las universidades e instituciones de investigacién chinas? ;Qué
tan relevante consideran la produccién académica China en sus campos de
estudio? ;Qué tan dispuestos estan a realizar estancias de investigacién o in-
tercambio en Chinay a estudiar el idioma? ;Cuales son los principales obstacu-
los y motivaciones a este respecto? ;Qué tipos de consumos culturales sobre

China realizan y con qué frecuencia?

Para ello, se disefid un estudio cuantitativo basado en 450 encuestas presen-
ciales realizadas durante el mes de octubre de 2024, que incluyd a estudiantes

de grado, estudiantes de posgrado y docentes-investigadores en once institu-
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ciones de educacion superior de Buenos Aires seleccionadas con el propésito
de lograr una muestra representativa en términos de diversidad disciplinaria,

tipo de universidad —publica o privada— y perfil sociodemografico.

INTRODUCCION

El informe se estructura en distintas secciones que abordan, en primer lugar,
la metodologia y la descripcién de la muestra; en sequndo lugar, el analisis de
las percepciones sobre distintas dimensiones de la sociedad China, vinculados
a aspectos econémicos, de desarrollo profesional y de seguridad; posterior-
mente, se analiza la valoracién del sistema académico y cientifico-tecnoldgico
del pais asiatico asi como el nivel de conocimiento y la relevancia asignada a
la produccion académica china, los principales obstaculos y motivaciones para
realizar intercambios y becas en ese destino; la predisposicién a estudiar el
idioma; y los consumos culturales y la exposicién a contenidos y noticias sobre

China en redes y medios de comunicacion.

El conjunto de estos hallazgos ofrece una visién articulada de las percepciones
que la comunidad académica de Buenos Aires posee sobre China y permiten
pensar en estrategias para potenciar la vinculacion en el ambito académico,
cultural y cientifico entre ambos paises. Con ello, se espera contribuir a la for-
mulacién de lineamientos que permitan fomentar la cooperacién internacio-

nal, la movilidad académica y la difusion de conocimiento.
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RESUMEN EJECUTIVO

1. PERCEPCION FAVORABLE DE CHINA COMO POTENCIA ECONOMICA
Y TECNOLOGICA

» Mas del 70% de los encuestados considera que China ofrece un am-
biente favorable para hacer negocios y produce bienes y servicios de alta
calidad.

e La mayoria ubica a China entre los primeros puestos en el ranking
mundial de calidad cientifica y tecnoldgica, con un 81% situandola en el Top 10.

» No obstante, la valoracién de sus universidades es elevada pero algo
menor (el 46% las ubica en el Top 10).
2. CONTRADICCION ENTRE ALTA VALORACION Y BAJO CONOCIMIENTO
REAL

A pesar de esta alta valoracién y de que la mayoria de los encuesta-
dos consideran muy relevante la produccion académica china en sus campos
de estudio, el 86% afirma no conocer ninguna universidad o instituciéon aca-
démica/cientifica china especifica, marcando una importante contradiccion
entre valoracion y conocimiento.

» Mas de la mitad de los encuestados nunca ha leido un paper o arti-
culo cientifico de autoria china, pese a que un 54% considera la produccion

china “muy o bastante relevante” en su campo.

3. PRINCIPALES OBSTACULOS: IDIOMA Y FALTA DE INFORMACION
e La barrera linguistica se identifica como el principal impedimento para

acceder a papers chinos. También se destaca como el obstaculo mas relevante
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para realizar estancias académicas en China.
« Otros factores que dificultan el contacto incluyen la escasa divulgacion
de la produccién académica china en los planes de estudio locales, asi como el

desconocimiento y falta de informacion.

RESUMEN EJECUTIVO

4. INTERES POR INTERCAMBIOS Y MOTIVACIONES LABORALES

« Cerca del 86% de los encuestados manifiesta interés en realizar es-
tancias de estudio o investigacion en el exterior. China se ubica en un lugar
destacado, como el quinto destino mas elegido.

« El 68% mostro disposicion a realizar una experiencia académica en
China, sumando quienes la eligen entre sus principales destinos y quienes sin
ser su prioridad manifiestan interés.

« Las oportunidades laborales (47%) son el principal factor de motiva-
cién, mientras que los principales obstaculos incluyen la barrera del idioma

(65%), la distancia cultural (33%) y la falta de informacién sobre becas (45%).

5. ELEVADO INTERES POR IDIOMA MOTIVADO POR OPORTUNIDADES
PROFESIONALES

 Se destaca un alto interés, pero un aprendizaje incipiente: cerca del
50% expresa interés en estudiar chino, aunque solo un 1,7% declara estar
estudiando o hablar el idioma. Esto sugiere una motivacion latente que, con
los incentivos y recursos adecuados, podria traducirse en un mayor niumero
de estudiantes de idioma chino.

« Entre quienes muestran interés en aprender chino, el 40% menciona
las oportunidades laborales y de negocios como la razén mas importante y

un 37% menciona el interés cultural.
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e La percepcion de que el chino es un idioma complejo representa el
principal freno al estudio (47%). A ello se suman factores como la falta de

tiempo, recursos econémicos y acceso a cursos de calidad.

6. CONSUMO CULTURAL Y CONTACTO CON INFORMACION SOBRE CHINA

e Es altamente frecuente el consumo de contenidos sobre China en

RESUMEN EJECUTIVO

redes sociales (un 57% declard ver contenido sobre China al menos mensual-
mente) y en menor medida el consumo de noticias sobre China en medios
(un 44% declard ver noticias al menos mensualmente).

« Sin embargo, existe escaso consumo de contenidos culturales en otro
tipo de formatos (documentales, podcast, cine y series, literatura, etc.). La
mayoria de los encuestados no consume nunca literatura china (65%) y mas
del 50% tampoco ve peliculas o series chinas.

e E| 86% no conoce medios de comunicacién de China.
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METODOLOGIA Y MUESTRA

El enfoque metodoldgico adoptado consistid en la realizacién de un estudio
cuantitativo basado en 450 encuestas presenciales durante el mes de octubre
de 2024, distribuidas entre estudiantes de grado, estudiantes de posgrado y
docentes/investigadores pertenecientes a distintas unidades académicas del

Area Metropolitana de Buenos Aires (AMBA).

La composicidon de la muestra considerd el peso relativo de cada grupo dentro
del universo de referencia, procurando garantizar una representatividad ade-

cuada.

La muestra fue de tipo coincidental. La seleccién estratégica de los puntos
muestrales y la focalizacién en instituciones académicas con mayor concen-
tracion de matricula brindan un nivel de representacién adecuado del sistema

universitario del AMBA.

Se definieron once puntos muestrales, representados por instituciones de
educacion superior con una alta concentracién de matricula en el AMBA, tan-
to en términos absolutos como relativos, y considerando la distribucién entre
universidades de gestion publica y privada. Estas instituciones corresponden
a aquellas con un mayor peso en el ambito educativo regional, reflejando de

manera equilibrada la composicion del universo estudiado.
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METODOLOGIA Y MUESTRA

China en Buenos Aires. Resultados de la encuesta de percepcion sobre la academia,
la ciencia, la cultura y la sociedad China en la comunidad académica de Buenos Aires

Las instituciones seleccionadas fueron las siguientes:

e Facultad de Ciencias Econdmicas (Universidad de Buenos Aires)

e Facultad de Derecho (Universidad de Buenos Aires)

 Facultad de Medicina (Universidad de Buenos Aires)

» Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo (Universidad de Buenos Aires)

e Facultad de Ciencias Sociales (Universidad de Buenos Aires)

e Facultad de Artes (Universidad Nacional de La Plata)

e Facultad de Medicina (Universidad Nacional de La Plata)

e Universidad Nacional de San Martin (UNSAM)
« Universidad Catélica Argentina (UCA)
 Universidad Argentina de la Empresa (UADE)
« Instituto Tecnoldgico de Buenos Aires (ITBA)

Casos por punto muestral
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E La muestra fue calibrada por variables sociodemograficas clave, para garanti-
E zar una representatividad adecuada de la distribucion de la poblacién acadé-
= mica de Buenos Aires por género, edad y tipo de insercion en la universidad.
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La combinacién de criterios metodoldgicos, seleccion estratégica de puntos
muestrales y la integracién de segmentos clave dentro de la muestra permite
ofrecer una caracterizacion robusta y representativa del sistema universitario

en el Area Metropolitana de Buenos Aires.
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VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

Con el fin de obtener una primera aproximacion a la valoracién de la socie-
dad China por parte de la poblacion académica de Buenos Aires, la encuesta
abordo diversos aspectos relacionados con la percepcion de éstos en relacidn
a las oportunidades econdmicas, la calidad de productos y servicios, y la sequ-
ridad. Especificamente, se le pidi6 a los encuestados que manifiesten su nivel

de acuerdo respecto a las siguientes afirmaciones:

» China produce productos y servicios de alta calidad.
» China ofrece un ambiente favorable para hacer negocios.

» China es un lugar seguro para vivir y viajar.

En general, los encuestados manifestaron un elevado nivel de acuerdo (ma-
yor al 50% en las 3 afirmaciones), y un muy bajo nivel de desacuerdo (entre

el 5%y el 12% dependiendo la afirmacidn).

:Qué tan de acuerdo estdas con

las siguientes afirmaciones?
Porcentajes

China Profil_lce:IEIII:S 57 TOTALMENTE DE ACUERDO
y servicios de alta 5 5 |

calidad. ALGO DE ACUERDO

33.7
. - NI DE ACUERDO
China ofrece y NI EN DESACUERDO
un ambiente favorable ALGO EN DESACUERDO
para hacer negocios. g

TOTALMENTE

. e — EN DESACUERDO

China es un lugar
seguro para
vivir y viajar.
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En cuanto a la afirmacién de que “China ofrece un ambiente favorable para hacer
negocios”, la misma recibié un 72% de acuerdo entre los encuestados (un 39,6%
totalmente de acuerdo y un 33,7% algo de acuerdo). Esto refleja una percepcion
positiva en la poblacién académica de Buenos Aires sobre las oportunidades

profesionales, de inversién y de emprendimiento que ofrece China.

China ofrece un ambiente favorable

para hacer negocios.
Porcentajes

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA
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DESACUERDO

La percepcidn sobre si “China produce bienes y servicios de alta calidad” también
fue mayoritariamente favorable, con un 73% de acuerdo (39,4 totalmente de
acuerdo y 33% algo de acuerdo), lo que indica una buena valoracién de la com-

petitividad y los estandares productivos de la China moderna.
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En cuanto a la sequridad, un 52% consideré que China es un lugar sequro para
vivir y viajar, aunque esta afirmacion generd una mayor proporcién de incer-
tidumbre y respuestas neutrales en comparacion con las anteriores (18,5% ni

acuerdo ni en desacuerdo, y 17,4% no sabe/no contesta).
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China es un lugar seguro para vivir y viajar.

Porcentajes

40

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

TOTALMENTE ALGO DE NI DE ALGO EN TOTALMENTE
DE ACUERDO ACUERDO ACUERDO  DESACUERDO EN
NIEN DESACUERDO

DESACUERDO

ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Género

En relacion con el género, los hombres manifestaron mayores niveles de
acuerdo a las tres afirmaciones. Sobre la afirmacion “China ofrece un ambien-
te favorable para hacer negocios”, un 75% de los hombres estuvo de acuerdo,
en contraste con el 69% de las mujeres. De manera similar, sobre la alta cali-
dad de los productos y servicios chinos, el 78% de los hombres se mostro de
acuerdo, frente al 69% de las mujeres. En cuanto a la percepcién de seguridad,

la diferencia se mantuvo, con un 60% de los hombres considerando a China
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un lugar seguro frente al 45% de las mujeres. Estas diferencias, en conjunto,
reflejan una mayor confianza general de los hombres hacia las condiciones de

vida y oportunidades que ofrece China.

Respecto a la seguridad, cabe preguntarse por qué existe una divergencia tan
significativa entre hombres y mujeres. Una hipdtesis posible puede estar rela-
cionada a laimagen estereotipada que los medios occidentales suelen difundir
de las sociedades orientales en general en cuanto a cuestiones de género. Por
lo tanto, hacer foco sobre esta dimensién puede ser una via posible para miti-

gar este estereotipo.

{Qué tan de acuerdo estas con las

siguientes afirmaciones?
Porcentajes por género
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Edad

En cuanto a la edad las diferencias son menos marcadas, siendo los grupos de
edad de entre 22 a 35 afios quienes muestran los niveles mas altos de acuerdo
alas 2 primeras afirmaciones y los mas jovenes, de entre 18 a 21 afios, quienes

muestran un leve mayor nivel de acuerdo respecto a la seguridad.

El grupo de adultos de 36 afios 0 mas destaca por mostrar los niveles mas ba-
jos de acuerdo a las tres dimensiones analizadas. Como se vera en el siguiente
apartado, esta menor valoracion por parte de los adultos de mas edad se ex-
tiende también a su percepcién de la calidad de las universidades chinas y de

su sistema de Ciencia y Tecnologia (CyT).

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

Una posible hipdtesis para explicar estas diferencias radica en como perciben
China las generaciones. Las generaciones mas jévenes vivieron sus afios de
formacion y maduracién en un contexto global en el que destaca una China
moderna, abierta al mundo, econdmicamente poderosa y tecnolégicamente
avanzada. En cambio, las generaciones de mas edad se formaron en etapas
anteriores del desarrollo de China, lo que puede influir en su visién mas cau-

telosa.
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:Qué tan de acuerdo estas

con las siguientes afirmaciones?
Porcentajes por edad

0.5
323 TOTALMENTE
DE ACUERDO
ALGO DE ACUERDO
: . 35.7
China produce bienes NI DE ACUERDO
du NI EN DESACUERDO
y servicios de alta
calidad. 39.1 ALGO EN DESACUERDO
. TOTALMENTE
EN DESACUERDO
@ 27.6
NS/ NC

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

Y B
e q
N E

China ofrece

un ambiente favorable

IS
N

w
o
N

China es un lugar
seguro para
vivir y viajar.

-
%
00

Campo de estudio
En lo que respecta a los campos de estudios, los pertenecientes a Ciencias

Econdmicas destacan con mayores niveles de acuerdo a las tres afirmaciones.
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En cuanto si “China ofrece un ambiente favorable para hacer negocios”, el 85,7%
estuvo de acuerdo (51,3% totalmente de acuerdo y 34,6% algo de acuerdo); En
cuanto a la percepcién de la alta calidad de los productos y servicios, el acuer-
do llegd al 80% (42,3% totalmente de acuerdo y un 37,2% algo de acuerdo), y
respecto a la seqguridad en China, el 63% estuvo de acuerdo (25,6% totalmente

de acuerdo y 37,2% algo de acuerdo).

¢Qué tan de acuerdo estas con las

siguientes afirmaciones?
Porcentajes por campo de estudio

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA
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Los pertenecientes a campos de Ciencias Sociales, Medicinay STEM mostraron
percepciones positivas aunque mas moderadas, siendo STEM el campo que
mostro las valoraciones mas bajas: un 68,2% estuvo de acuerdo en que China
ofrece un ambiente favorable para hacer negocios, un 63% en que China produce
bienes y servicios de alta calidad, y un 45,4% estuvo de acuerdo en que China
es un pais seguro para vivir y viajar. En cualquier caso, estos resultados reflejan
una tendencia positiva general, aunque con mayor desacuerdo en compara-

cidn con los pertenecientes a Ciencias Econdmicas.

Tipo de universidad

En lo que respecta al tipo de universidad, los miembros de universidades pri-

VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

vadas mostraron mayores niveles de acuerdo que los de universidades pu-
blicas en las tres afirmaciones. En cuanto a la alta calidad de los productos y
servicios de China, el 81,8% de los miembros de universidades privadas estuvo
de acuerdo, mientras que en universidades publicas fue el 69,5%. En relacidon
con que China ofrece un ambiente favorable para hacer negocios, el 79,5% de los
miembros de universidades privadas estuvo de acuerdo, frente al 69,6% en las
universidades publicas. Finalmente, sobre la afirmacion de que China es un lu-
gar seguro para vivir y viajar, el 59% de los miembros de universidades privadas
estuvo de acuerdo, mientras que en las universidades publicas el acuerdo fue
del 49,7%. Nuevamente, aunque las percepciones de los miembros de univer-
sidades publicas fueron algo mas moderadas, ambas categorias presentaron

niveles elevados de acuerdo.
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VALORACION SOBRE LA SOCIEDAD CHINA

¢Qué tan de acuerdo estas

con las siguientes afirmaciones?
Porcentajes por tipo de universidad
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En conclusion, los resultados reflejan un panorama globalmente positivo sobre

las oportunidades que China ofrece, especialmente en términos de un ambien-

te favorable para hacer negocios y respecto a la alta calidad de sus productos

y servicios. A pesar de algunas diferencias en la percepcidon por género, edad,

disciplina académicay tipo de universidad, la mayoria de los encuestados valo-

ré positivamente las ventajas profesionales y productivas de China. En el caso

de la seguridad, la percepcién fue algo mas matizada, mostrando una mayor

incertidumbre, especialmente entre las mujeres, los adultos y los miembros de

universidades publicas.

China en Buenos Aires. Resultados de la encuesta de percepcién sobre la academia,
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PERCEPCIONES SOBRE LA ACADEMIA
Y LA CYT CHINA

El segundo mdédulo de la encuesta estuvo dedicado a indagar la valoracién del
sistema académico, cientifico y tecnoldgico de China por parte de la poblacién
académica de Buenos Aires. Para ello, se les pidi6 a los encuestados que posi-
cionaran tanto a la calidad de las universidades como a la calidad de la Ciencia
y Tecnologia (CyT) de China en un ranking global del 1° al 200°. Las preguntas

fueron las siguientes:

» Hay aproximadamente 200 paises en el mundo. Si tuviera que ubi-
car a China en un ranking mundial del 1 al 200 segun la calidad de sus
universidades, ;en qué lugar lo pondria?

« ;Y del 1 al 200 donde ubicaria a China segun su calidad cientificay

tecnolégica?

Las respuestas obtenidas posicionaron en promedio a China en el puesto
36° a nivel mundial respecto a la calidad de sus universidades y en el pues-
to 14° respecto a la calidad de su sistema cientifico y tecnolégico. Esta
diferencia en los promedios evidencian una diferencia en las valoraciones de

ambos sistemas.
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a la calidad de su Ciencia y Tecnologia
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Dado que los promedios pueden estar sesgados por la presencia de valores
atipicos, para enriquecer el analisis se afladen las medianas (valor que divide
a la muestra a la mitad, de modo que no se ve afectado por valores atipicos).
De este modo, observamos que el 50% posicion6 a china dentro del top 15
mundial respecto a la calidad de las universidades, y dentro del top 5 en el caso
de la calidad del sistema cientifico y tecnoldgico. El hecho de que las media-
nas sean menores a las medias, indicaria que existen algunos pocos casos con

puntuaciones atipicas que generan que los promedios sean mayores.

Posicién de China en el mundo

de acuerdo a la calidad de su Ciencia

y Tecnologia y de sus Universidades
Mediana de todas las respuestas
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En particular, cuando se observan las frecuencias acumuladas se observa que:
un 81% de los encuestados posicion6 al sistema de CyT de China dentro del
TOP 10 mundial, y un 59% lo posicioné en el TOP 5.

Posicion de China en el mundo de acuerdo

a la calidad de su Ciencia y Tecnologia.

PERCEPCIONES SOBRE LA ACADEMIA Y LA CYT CHINA

Porcentajes
15 @586
6-10 @ 225
11-20 . 7.3
21-50 @2
s1-80 |@ 0.9
g199 | @ 2.6
100150 | @ 1.3
151200 |@ 0.7

Para el caso de la valoracidon de la calidad de las universidades, el 46%

posicioné a china en el TOP 10 global, y un 24% en el top 5.
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Estos datos reflejan que la poblacién académica de Buenos Aires tiene una va-
loracion alta de la ciencia China y la academia China, aunque es notoriamente
mejor valorada la CyT que las universidades. Una hipétesis posible para este
desacople es el contacto frecuente de la poblacién académica con tecno-
logia china, junto con poco contacto de produccién académica china, algo
gue sera analizado en la proxima seccion. También se puede hipotetizar que
este desacople esté influido por la presencia frecuente de noticias sobre tecno-

logia y empresas tecnoldgicas Chinas en medios masivos.

Ante la pregunta abierta y de respuesta libre acerca de qué universidades

o instituciones de CyT chinas conocian, el 86% dijo no conocer ninguna.
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¢Qué universidades o instituciones

académicas chinas conocés?
Respuesta libre. Porcentajes
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NOTA: Pregunta abierta. En “Otros” se agrupan todas las menciones de instituciones que

no alcanzan el 1%.

De aqui surge una gran contradiccion o tensién entre el nivel de relevancia

asignada a la academia y la CyT china y el nivel de conocimiento: el 81%

de la poblacién académica de Buenos Aires posiciona a China en el Top 10

mundial en cuanto a la calidad de su CyT, pero al mismo tiempo el 86%

no conoce ninguna institucion académica o cientifica China. Esta tension

entre alta valoracion y gran desconocimiento volvera a manifestarse en

otras dimensiones de analisis, por lo que puede pensarse que tiene carac-

ter estructural.
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ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Género

Con respecto al género, los hombres muestran una valoracion mayor que las
mujeres, tanto de la calidad de las universidades (el 54% las ubic6 dentro del
Top 10 global contra el 38% en el caso de las mujeres) como del sistema de CyT

(61% lo ubicé en el top 5 mundial, en comparacion con el 56% de las mujeres).

Porcentaje de quienes ubican a China

en el top 10 en calidad universitaria
y en el top 5 en calidad en CyT.

PERCEPCIONES SOBRE LA ACADEMIA Y LA CYT CHINA

Porcentajes por género
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Edad

Para el andlisis por edad nos enfocamos en los extremos (los mas jovenes ver-
sus los mas grandes) donde emergen diferencias consistentes: Los jévenes va-
loran en mayor medida a ambas dimensiones: un 52% de los jévenes de en-
tre 18 a 21 afos ubicé a China en el top 10 de Universidades a nivel global,

frente a un 38% en el caso de aquellos con 36 afios 0 mas. A su vez, un 62%
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de los jovenes ubicé a China en el top 5 global de CyT, frente a un 38% en
el caso de los mas grandes. Una diferencia realmente importante, de 14y 24

puntos porcentuales (pp) respectivamente.

Porcentaje de quienes ubican a China

en el top 10 en calidad universitaria
y en el top 5 en calidad en CyT.

Porcentajes por edad
36 o mas 18a21
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36 0 mas 18a21

]
UBICAN AL SISTEMA
DE CYT EN EL TOP 5 (%) 62
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%

Campos de estudios

En cuanto a las areas de conocimiento, quienes pertenecen a ciencias econo-
micas son los que otorgan mejores calificaciones tanto a la calidad de las uni-
versidades como al sistema de ciencia y tecnologia de China. Un 34.6% de los
encuestados de esta area posiciond a China entre las 5 mejores en cuanto a la
calidad de sus universidades, con una diferencia de hasta 10 puntos porcen-
tuales respecto a otras areas. Ademas, un 66.7% de los mismos respondientes
ubicaron a China en el top 5 en cuanto a su sistema cientifico y tecnoldgico,

con distancias de hasta 16 puntos porcentuales frente a otras areas.
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Porcentaje de quienes ubican a China

en el top 10 en calidad universitaria

y en el top 5 en calidad en CyT.
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La valoracion mas baja corresponde en ambos casos a los pertenecientes al
campo de ciencias médicas - con solo un 36% de los casos que posiciond a
China dentro del top 10.

Tipo de Universidad

Al comparar la valoracién por parte de los miembros de Universidades publi-
casy privadas, no se encuentran diferencias importantes en cuanto a la valora-
cién de la calidad e las universidades de China, pero si respecto a la valoracion
de la CyT, donde se observa una mayor valoracion por parte de los miembros
de universidades privadas de Buenos Aires, donde un 66% ubicé a China en
el top 5 de CyT a nivel mundial versus un 56% en el caso de los miembros de

Universidades Publicas.
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en el top 10 en calidad universitaria

y en el top 5 en calidad en CyT.
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Mapa de posiciones

Para finalziar esta seccidon se presenta un mapa de posicién de cada grupo
demografico sgun Sexo, Edad, campo de conocimiento y tipo de Universidad,
ordenado segun el promedio de puntaje de China para el ranking global de
calidad de universidades en el eje Y (horizontal) y del promedio de puntaje de
China para el ranking global de CyT en el eje X (Vertical). De este modo, el gra-
fico permite visualizar de manera rapida qué grupos demograficos puntuan
a China en cada dimension por encima o por debajo del promedio general. El
cuadrante superior derecho define el espacio de puntuaciones superiores al
promedio de ambas dimensiones y el cuadrante inferior izquierdo el espacio

de los puntajes inferiores al promedio para ambas dimensiones. Luego, el cua-
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drante superior izquierdo define el campo de puntajes superiores al promedio
respecto a la calidad de las universidades de China pero inferior al promedio
respecto la CyT China, mientras que el cuadrante inferior derecho define el
espacio de puntuaciones inferiores al promedio respecto a la calidad de las
universidades pero superiores al promedio respecto a la CyT China. Cada pun-
to de la distribucion responde a cada categoria analizada en las variables so-

cio-demograficas.
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Grafico de dispersion de la posicién
promedio (%) de China en calidad

de universidadesy CyT.
Por género, edad, campo de estudio y tipo de universidad
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POSICION DE CHINA SEGUN LA CALIDAD DE SUS UNIVERSIDADES

Femenino

Medicina
y Salud

1 4 (promedio general)

POSICION DE CHINA SEGUN LA CALIDAD DE SU CYT

NOTA: El diagrama de dispersién ubica a cada grupo demografico segtn la calificacion promedio
otorgada a China en el ranking general segtin la calidad universitaria (eje Y) y la calidad en Ciencia

y Tecnologia (eje X).

Las lineas negras muestran los promedios generales, dividiendo el grafico en cuatro cuadrantes:

el cuadrante superior derecho (ambas calificaciones por encima del promedio), el infierior izquierdo
(ambas calificaciones por debajo del promedio) y los demdas cuadrantes (combinaciones mixtas).
Cada punto representa una categoria sociodemografica.
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Se puede observar que los grupos sociodemograficos que valoran por en-
cima del promedio total a ambos sistemas son: las disciplinas STEM, los
hombres, los jovenes de 18 a 21 afios y los pertenecientes a universidades
publicas, destacando el caso de las disciplinas STEM con la mayor valora-

cion observada en ambos casos.

En su lado opuesto, quienes valoran por debajo del promedio general a ambos
sistemas son los mayores (de 36 afios 0 mas), aquellos que pertenecen a las

ciencias médicas, los miembros de universidades privadas y las mujeres.
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RELEVANCIA'Y CONOCIMIENTO
DE LA PRODUCCION ACADEMICA CHINA

En esta seccién analizamos la valoracion y el nivel de conocimiento de la pro-
duccién académica China, asi como los obstaculos percibidos para acceder a
la misma, por parte de la poblacién académica de Buenos Aires. Las preguntas

fueron las siguientes:

« ;Qué tan relevante considera la produccién académica china en
su campo de estudio?

 ;La materia que dicta incluye contenidos especificos sobre China?
¢Alguna materia de su carrera incluye contenidos especificos sobre
China?

« ¢(Alguna vez ha leido un articulo o trabajo escrito por académicos
chinos?

« ;Cual considera que es el principal obstaculo para leer articulos o

trabajos de académicos chinos?

Al analizar la valoracion de la produccidon académica china por parte de la po-
blacién académica de Buenos Aires, los resultados muestran coherencia con el
apartado anterior: un 53,5% del total consideré que la producciéon académi-

ca china es “Muy o Bastante relevante” en su campo de estudio.

China en Buenos Aires. Resultados de la encuesta de percepcion sobre la academia, ‘) o LAC }ﬁq:'ﬂn.ﬁ

la ciencia, la cultura y la sociedad China en la comunidad académica de Buenos Aires




¢Qué tan relevante considera la produccion

académica china en su campo de estudio?
Porcentajes
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Sin embargo, solo un 20% de los docentes incluyé contenidos de China en
sus cursos y solo un 25% de los estudiantes ha estudiado en su carrera

contenidos de China.
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Graficon° 23

¢Alguna materia de su
carrera incluye contenidos
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Porcentaje de estudiantes
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Junto a esto casi un 58% manifesté no haber leido nunca un paper o articulo

cientifico de un académico/investigador chino y un 4% declara no saberlo.

Por otro lado, del 38% que ha leido papers de académicos Chinos, un 19% lo

hizo porque el articulo era parte de los contenidos de su carrera, mientras

que el otro 19% manifesté haber leido “por su cuenta”.
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¢Alguna vez ha leido un articulo o trabajo

escrito por académicos chinos?
Porcentajes
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Aqui volvemos a encontrarnos con la tensién entre percepcion y conocimien-

RELEVANCIA Y CONOCIMIENTO DE LA PRODUCCION ACADEMICA CHINA

to: la relevancia asignada a la produccion cientifico y académica china no se
corresponde con con el contenido incluido en los programas de los cursos, ni
con el nivel de lectura/conocimiento de produccion académica China por par-
te de la poblacién académica de Buenos Aires. Sin embargo, el casi 20% que
manifesté haber leido por su cuenta produccién académica China genera un
efecto “compensacion” de la brecha entre la percepcion de relevancia y la poca

inclusién del material en los planes de estudio.
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OBSTACULOS PERCIBIDOS
A continuacion, se indago por los obstaculos percibidos para leer papers de
académicos chinos, siendo el principal obstaculo la falta de traducciones al

espaiol.

Ante la pregunta por los tres principales motivos que obstaculizan la lectura
de papers o articulos académicos chinos, la opcidén mas destacada, con mucha
diferencia, fue la falta de traducciones al espafiol: el 40% de los encuestados lo
seleccion6 como el principal motivo, y un 54% lo consideré entre los tres
principales.

RELEVANCIA Y CONOCIMIENTO DE LA PRODUCCION ACADEMICA CHINA
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¢Cual considera que es el principal obstaculo

para leer articulos o trabajos de académicos

chinos?
Pregunta de opcion multiple ordenada por relevancia.
Porcentajes de primera opcion y del total de menciones.
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de preferencia. Para cada respuesta se muestra:
Primera eleccién: Porcentaje de personas que la seleccionaron como su opcién principal (las barras suman hasta
el 100% entre todas las opciones).

Elecciones totales: Porcentaje de personas que la incluyeron entre alguna de sus tres elecciones (las barras no
suman 100% ya que se permitian multiples opciones).

En segundo lugar, se destacan motivos vinculados a la ausencia de la produc-
cién china en los programas de estudio. Un 35,5% mencioné que no hay di-
vulgacidén de su carrera o de referentes en las tematicas de su interés, y
un 31% indicé que los articulos “no estan incluidos en el programa de mi

carrera”.
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En menor medida, un 14,3% destacd como principal motivo la preferencia por
autores de otras regiones y un 32.8% lo incluyé en sus tres principales motivos,
lo que sugiere una persistencia de la influencia de los vinculos preexistentes

de la comunidad académica Argentina con los paises occidentales.

Es destacable, también, que los motivos relacionados con la falta de interés o la
desconfianza en la calidad académica son los menos mencionados. Soloun 5,1%
seleccion6 como principal motivo la falta de interés como motivo principal y un
0,4% optd por la preocupacion por la calidad académica. Al ampliar la pregunta
a los tres principales motivos, los resultados siguen siendo poco relevantes:
un 17% incluyé la falta de interés, y solo un 2% la preocupacion por la calidad

académica.

ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Género
Con respecto al género, nuevamente los hombres muestran una mayor va-
loracion de la produccién académica China que las mujeres. En este caso, un

57% la considerd Muy o Bastante relevante en su campo de estudios, frente a

RELEVANCIA Y CONOCIMIENTO DE LA PRODUCCION ACADEMICA CHINA

un 51% de las mujeres. Al mismo tiempo, un 43% de los hombres manifesté
haber leido papers académicos de autores chinos, frente a un 35% en el caso

de las mujeres.
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¢Qué tan relevante considera la produccion

académica china en su campo de estudio?
Porcentaje por género y edad

Grafico n° 26

17.4 29.8 14.7

() (o)

33.6

N
-
=Y

28.1 125 I8

I -

o

-
©o

MUY RELEVANTE

ALGO RELEVANTE

POCO RELEVANTE

NADA RELEVANTE

Edad

Mientras que entre los mas jovenes (18 a 21 afos) solo un 10% considera nada

relevante la produccién académica china en su campo de estudios, en el caso

de los mas mayores de 35 afos el porcentaje asciende a un 24%. Esto implica
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N

que aquellos de 36 afios 0 mas tienen 2.5 veces mas chances de considerar

nada relevante la produccion cientifica china frente a la poblacién acadé-

mica mas joven, de 18 a 21 afios.

Sin embargo, la lectura de papers de investigadores/académicos Chinos es

mas frecuente entre los mas grandes que entre los mas jovenes. En el caso

de estos ultimos solo un 30% manifesté haber leido, mientras que en aquellos

de 36 se eleva al 54%.
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< Con respecto al analisis por area de conocimiento se destaca el alto nivel de va-
)

z loracidon que otorgan los pertenecientes al campo de STEM, que muestran los
E mayores niveles de respuesta de Muy o Bastante relevante (69%) seguidos por
o

Medicina (64%). Por su parte, Cs. Econdmicas, que fue quien mejor rankeo al
sistema cientifico, en cuanto a la relevancia de la produccion académica China
en el campo de estudios muestra una valoracién alta pero 15 puntos porcen-
tuales menor que sus pares de STEM. Por otro lado, los pertenecientes al cam-
po de las Cs. Sociales son quienes mas han leido papers de académicos chinos
en sus carreras (26%), pero quienes consideran menos relevante la produccién
académica China en su campos de estudios: un 20% la consideré nada relevan-

te y un 39% la consideré muy o bastante relevante.

China en Buenos Aires. Resultados de la encuesta de percepcion sobre la academia, ‘) o LAC }ﬁq:'ﬂn.ﬁ

la ciencia, la cultura y la sociedad China en la comunidad académica de Buenos Aires




¢Qué tan relevante consideras

la produccion académica china

en tu campo de estudio?
Porcentajes seqiin campo de estudio y tipo de universidad
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¢Alguna vez leiste un articulo

o trabajo escrito por académicos chinos?
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Finalmente, al analizar los resultados segun tipo de universidad se observa una
mayor frecuencia de lectura de produccion académica China en las universida-
des publicas, con un 40% que manifesté haber leido papers de académicos chi-
nos (20,5% como parte de sus estudios y 19,6% por su cuenta) frente a un 33,4%
en las universidades privadas (15,2% como parte de sus estudios 'y 18,2% por su
cuenta). En cambio, se observa una mayor valoracién de la produccion acadé-
mica China en las universidades privadas, con un 56,8% que la consideré muy
relevante o algo relevante frente a un 51,2% en el caso de las Universidades

publicas.
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ESTANCIAS ACA’DEMICAS EN CHINA:
PREDISPOSICION, MOTIVACIONES
Y OBSTACULOS

En este apartado se indago la predisposicion y la intencion de realizar inter-
cambios académicos, estancias de investigacién o aplicar a becas para tener
experiencias académicas en China.

En una primera instancia se pregunté a los encuestados sobre sus intenciones
generales de realizar una estancia de estudio en el exterior, donde un 86% res-

pondio afirmativamente.

¢Alguna vez te interesaste

o te interesaria realizar una estancia

de estudio o investigacion en el exterior?
Porcentajes

No

0.7 ... e Ns/Nc
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DESTINOS
A continuacion, se le pidid a los encuestados que seleccionen en orden de im-
portancia hasta 3 paises en los que les gustaria tener una experiencia acadé-

mica en el exterior.

Las respuestas mas frecuentes apuntaron a paises con los que Argentina po-
see lazos historicos econdmicos y culturales, destacandose principalmente Es-
tados Unidos y Espafia (en ambos casos, cerca de un 20% los seleccioné como

primera opcién, y mas del 40% los incluydé en sus 3 principales opciones de

ESTANCIAS ACADEMICAS EN CHINA:

PREDISPOSICION, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS

destino).

China se posicioné en un lugar destacado como el 5to destino mas selec-
cionado, con un 9% que lo eligié como destino principal y un 19% que lo

mencion6 dentro de sus 3 principales destinos.
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¢En qué pais te gustaria realizar

un intercambio internacional?
Pregunta de opcion mdultiple con orden de relevancia.
Porcentajes de primera eleccion y del total de elecciones.
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de relevancia.

Para cada categoria de respuesta:

Primera eleccién: Porcentaje de encuestados que la seleccionaron como su opcion principal

(las barras suman 100% entre todas las opciones).

Total de elecciones: Porcentaje de encuestados que la incluyeron entre cualquiera de sus tres selecciones
(las barras no suman 100%, ya que se permitieron multiples respuestas).
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A continuacion, a quienes no seleccionaron China entre sus opciones se les
pregunto si les interesaria realizar una estancia académica en China, obtenien-

do casi un 60% de respuestas afirmativas.

¢Te interesaria estudiar o investigar

en China?
Porcentaje entre quienes no eligieron a China
como una de sus tres opciones principales de destino

ESTANCIAS ACADEMICAS EN CHINA:

PREDISPOSICION, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS

Ns / Nc

De este modo, un 20% considera a China como uno de los principales des-
tinos para realizar estancias de investigacion y/o estudio en el exterior,

mientras que, del resto, casi el 60% estaria interesado en hacerlo.
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En total, esto significa que un 68% de la poblacién académica de Buenos Ai-
res que esta dispuesta a realizar estancias en el exterior tiene disposicién

a realizar una experiencia académica en China.

PRINCIPALES MOTIVOS PARA ELEGIR UNA BECA DE INTERCAMBIO
Al explorar los principales motivos para elegir una beca de intercambio mas de

un 50% se concentrd en las respuestas “Prestigio de la Universidad receptora

(27%) y “Monto de la beca” (26%), marcando los motivos mas fundamentales

ESTANCIAS ACADEMICAS EN CHINA:

PREDISPOSICION, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS

para la toma de decision de realizar un intercambio. A su vez, ambas opciones
fueron elegidas por mas del 50% de los encuestados entre sus 3 opciones prin-

Cipales.

Esto resalta dos dimensiones importantes. En primer lugar, los encuestados
ponderan el prestigio de las instituciones para tomar sus decisiones, pero en
el caso de China, como hemos visto en la seccidon anterior, desconocen en ge-
neral las instituciones académicas. Por otro lado, la ponderacion del monto de
la beca puede inclinar la balanza de la decision hacia las opciones que ofrecen

montos mayores de estipendio.

Como siguientes dos motivos mas frecuentemente elegidos se encuentran
“Duracién del programa” e “Intercambio cultural”, siendo elegidos como pri-

mera opcion en el 13% y 10% de los casos respectivamente.
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Graficon® 33

¢Qué factores considera mas importantes

al elegir una beca de intercambio?
Pregunta de opcion multiple segun orden de relevancia.
Porcentaje de primeras elecciones y de elecciones totales.
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de preferencia.

Para cada respuesta se muestra:

Primera eleccién: Porcentaje de personas que la seleccionaron como su opcién principal

(las barras suman hasta el 100% entre todas las opciones).

Elecciones totales: Porcentaje de personas que la incluyeron entre alguna de sus tres elecciones
(las barras no suman 100% ya que se permitian multiples opciones).

MOTIVOS Y OBSTACULOS PARA HACER UN INTERCAMBIO EN CHINA
Por ultimo, se abordan los motivos y obstaculos que los académicos de Buenos
Aires consideran decisivos a la hora de pensar en una experiencia de intercam-

bio académico con China.
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Los resultados se concentraron principalmente en los costos asociados al pa-
saje, a los gastos en vivir alld y otros costos asociados a la experiencia,
dado que casi la mitad de los encuestados seleccioné en primer lugar a ese
factor (46.7%). Por otro lado, en cuanto a motivaciones se destacan opor-
tunidades laborales y el prestigio de la instituciéon receptora, con el 14.3%
y 19.6% respectivamente como factor principal, y con un siendo elegidos por
un 47% de los encuestados entre sus opciones en el caso de las oportunidades

de trabajo y por un 45% en el caso de el prestigio de la institucion receptora.

ESTANCIAS ACADEMICAS EN CHINA:

PREDISPOSICION, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS
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¢Qué factores serian decisivos al elegir China

como destino para una estancia académica?
Pregunta de opcion mdultiple segun orden de relevancia.
Porcentaje de primeras elecciones y de elecciones totales.

Grafico n° 34
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de preferencia.

Para cada respuesta se muestra:

Primera eleccion: Porcentaje de personas que la seleccionaron como su opcién principal
(las barras suman hasta el 100% entre todas las opciones).

Elecciones totales: Porcentaje de personas que la incluyeron entre alguna de sus tres elecciones

(las barras no suman 100% ya que se permitian multiples opciones).

Con respecto a los obstaculos para la realizacién de estancias académicas en

China, al igual que ocurria en la lectura de papers, la barrera del lenguaje so-
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obstaculo principal y mencionado entre los 3 principales obstaculos por el
65% de los encuestados.

La falta de conocimiento sobre las oportunidades de becas disponibles, la dis-
tancia cultural y geografica asi como la dificultad de los procesos de aplicacién

son los siguientes factores mas frecuentemente seleccionados.

¢Qué considera que es el principal
obstaculo para realizar una estancia

académica en China?
Pregunta de opcion miltiple segtin orden de relevancia.
Porcentaje de primeras elecciones y de elecciones totales.
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de preferencia.

Para cada respuesta se muestra:

Primera eleccidon: Porcentaje de personas que la seleccionaron como su opcién principal

(las barras suman hasta el 100% entre todas las opciones).

Elecciones totales: Porcentaje de personas que la incluyeron entre alguna de sus tres elecciones
(las barras no suman 100% ya que se permitian multiples opciones).
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ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Las tendencias observadas en la eleccion de China como destino para realizar
una estancia académica son transversales a las distintas variables socio-demo-
graficas, sin embargo se destacan algunas tendencias:

Con respecto a la eleccion espontanea de China como principal destino para
realizar este tipo de experiencias académicas, no se destacan diferencias rele-

vantes por género.

Edad

En las personas encuestadas de mayor edad, el posicionamiento de China

ESTANCIAS ACADEMICAS EN CHINA:

PREDISPOSICION, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS

como primera opcién para realizar una estancia es mayor que en el caso de
los encuestados mas jévenes: un 12% de los de 36 afios o mas eligieron a Chi-

na como principal destino, contra un 7% en el caso de los de 18 a 21.

Area de conocimiento

Cs. Econdmicas (con un 15,6%) y Medicina (con un 14%) tuvieron una mayor
preferencia que sus pares de otras areas en la eleccion de China como princi-
pal destino para realizar estancias de investigacion y/o estudio, con grandes
distancias respecto a Cs. Sociales (7%) y STEM (4%).

Analizando ese interés en personas que no habian mencionado anterior-
mente a China de manera espontanea, se encuentran pocas variaciones en
el cruce con las variables sociodemograficas, de modo que el 60% que presen-

ta interés es casi transversal a todas las categorias de analisis.

China en Buenos Aires. Resultados de la encuesta de percepcion sobre la academia, ‘) o LAC }ﬁqﬂmﬁ

la ciencia, la cultura y la sociedad China en la comunidad académica de Buenos Aires




China como primera opcién de destino

para intercambios académicos.
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PERCEI?CIéN SOBRE EL IDIOMA CHINO:
INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

Como ha sido sefialado en la seccion de valoracién académica, la barrera lin-
guistica es mencionada como el principal obstaculo en la posibilidad de enta-
blar una interaccion con China: un 29% de los encuestados ha identificado a
la barrera del lenguaje como el principal obstaculo para realizar una estadia
académica en China, mientras que un 65% la ha sefialado entre los principales
3 obstaculos. También se destacaron la falta de informacién (19%) y las difi-
cultades para aplicar a los programas correspondientes (11%), relacionadas a
barreras idiomaticas dado que en muchos casos se trata de informacién solo
disponible en paginas web en chino mandarin. Junto a esto, la falta de tra-
ducciones fue mencionado como el principal obstaculo para leer papers de
académicos Chinos (54%), seguido por el desconocimiento sobre la existencia
de estas publicaciones (31%) y las dificultades para acceder a ellas (16%). En
todos estos casos la barrera del idioma aparece directa e indirectamente como

el principal obstaculo.

El principal resultado de esta seccién es que el interés por el idioma Chino es
sorprendentemente alto: Un 50% de los encuestados expresé interés en
estudiar Chino (18% muy interesado y 32% algo interesado) mientras que

solo un 20% manifesté no tener ningun interés en aprenderlo.
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¢Qué tanto interés tendrias

en aprender chino?
Porcentajes

40

~(eenoe)

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

Muy ALGO INDIFERENTE POCO NADA
INTERESADO/A  INTERESADO/A INTERESADO/A INTERESADO/A

Sin embargo, en la mayor parte de los casos no es la primera opcidn de los en-
cuestados a la hora de aprender un idioma extranjero en vistas de su desarro-
llo profesional. Cuando se les pidid a los encuestados que eligieran en orden
de prioridad hasta 3 idiomas a aprender para su desarrollo profesional, un 3%
eligié el idioma Chino como el principal y un 16% lo eligié entre los 3 idio-

mas prioritarios a aprender para su desarrollo profesional. En este punto

PERCEPCION SOBRE EL IDIOMA CHINO:

la dominancia del Inglés sigue siendo contundente: el 84% de los encuestados

lo considerd el idioma prioritario y 88% entre sus tres prioridades.
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:Qué idioma cree que seria méas beneficioso

aprender para su desarrollo profesional,

oportunidades de carrera y progreso?
Pregunta de opcion multiple segun orden de relevancia
Porcentajes de primera eleccion y de elecciones totales

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.
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Nota: Cada encuestado pudo elegir hasta 3 opciones en orden de preferencia.

Para cada respuesta se muestra:

Primera eleccion: Porcentaje de personas que la seleccionaron como su opcién principal

(las barras suman hasta el 100% entre todas las opciones).

Elecciones totales: Porcentaje de personas que la incluyeron entre alguna de sus tres elecciones
(las barras no suman 100% ya que se permitian multiples opciones).
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Cuando se pregunt6 a los encuestados sobre el principal motivo para aprender
el idioma chino, los dos factores mas determinantes fueron las oportunidades
laborales y de negocios (40%) y el interés cultural (37%), mientras que el
6,5% menciond al intercambio académico como la motivacién principal para

aprender.

¢Por qué estarias interesado/a

en estudiar chino?
Porcentaje de encuestados algo o muy interesados

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.
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En cuanto a los obstaculos, el 47% de los encuestados identificé la dificultad
del idioma como la barrera principal, mientras que un 32,5% sefial6 obsta-

culos “resolubles”, como falta de tiempo, dinero e informacion.
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Un dato que es importante destacar es que la falta de interés por el idioma
representa apenas el 16,5%, lo que sugiere que, con el apoyo adecuado,
muchos profesionales y académicos podrian estar dispuestos a estudiarlo.

¢Cual crees que es el principal obstaculo

para aprender chino?
Porcentajes

Dificultad ‘ 46.7

del Idioma

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

Falta . 20.7

de Tiempo

Falta de
Interés Personal . 16.5

Falta de Oferta
o Informacién ‘ 7.7

sobre Cursos

Costo de los . 4.6

Cursos

Falta
de Utilidad . 2

PERCEPCION SOBRE EL IDIOMA CHINO:

Otro
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ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

El interés en aprender chino encuentra ciertas variaciones interesantes en fun-

cién de las variables demograficas.

Género

Las mujeres expresan un mayor interés por aprender chino: un 52% de las
muejres manifetd tener interés en aprenderlo frente a un 48% en el caso de
los hombres. También, un 2,7% de las mujeres manifestaronestar estudiando

el idioma, frente a un 0,8% en el caso de los hombres.

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

Sobre las motivaciones, mas allad de la dominancia en ambos casos de las opor-
tunidades laborales y el interés cultural, un dato interesante es que 9,7% de los
hombres sefialan intercambio académico como razén principal frente a sélo un
3,5% en las mujeres. En cambio, las mujeres manifiestan una mayor motivacion

por el idioma como desarrollo personal (18,4%) que los hombres (8%).

PERCEPCION SOBRE EL IDIOMA CHINO:
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¢Qué tanto interés tendrias en aprender el

idioma chino?
Porcentajes segun género
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¢Por qué estarias interesado/a

en estudiar chino?
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Edad

Respecto a la edad no se observan variaciones importantes en cuanto al in-
terés por el idioma, aunque el grupo etario que expresa mayor interés por el
idioma Chino es el de jévenes de 22 a 25 afios: un 55% manifesté interés frente
al 50% del total. En cambio, la poblacién adulta, de 36 afios o0 mas, es la que
manifiesta un leve menor interés (un 48,2% manfiesté estar interesado). Al
mismo tiempo, el grupo de edad de los adultos es el que tuvo tanto la mayor
proporcion de respuestas de Nada interesado (un 29,3% frente a un 20% del
total) y el Unico grupo de edad donde no se encontraron casos en la muestra

que estuvieran estudiando o sepan el idioma.

¢Qué tanto interés tendrias en aprender

el idioma chino?
Porcentajes sequn edad

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

© oL
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¢Por qué estarias interesado/a

en estudiar chino?
Porcentajes segtn edad
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En lo que respecta a las motivaciones, es interesante observar los movimien-
tos inversos de oportunidades laborales-negocios y del interés cultural

respecto a la edad.

Entre los mas jovenes (18-21) la motivacion principal es la posibilidad de
oportunidades laborales y negocios, que alcanza un 49,4% de las respuestas.
El peso de las oportunidades laborales/de negocios como principal motivaciéon
se va reduciendo sistematicamente a medida que aumenta la edad, reducien-
dose aun 21,4% en la poblacién de 36 afios o mas. Al mismo tiempo, a medida
que aumenta la edad y se reduce la motivacion profesional, va creciendo el

interés cultural, que pasa de representar un 31% en el caso de los mas jovenes

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

a un 60% en la poblacidon de 36 afios o mas. De este modo, el interés profe-
sional, laboral y de negocios tiene una marcada predominancia en los mas
jovenes, mientras que el interés cultural predomina notablemente entre

los adultos.

Una hipdtesis posible para explicar estas diferencias radica en como perciben
a China generaciones que tuvieron su momento formativo y madurativo en
distintas etapas del desarrollo de este pais. Mientras que los adultos crecieron
aun con la imagen de China como un pais pobre pero con una enorme rique-
za cultural, los mas jovenes se encuentran formandose en un contexto global

donde sobresale una China moderna y pujante, econdmicamente poderosa y

PERCEPCION SOBRE EL IDIOMA CHINO:

tecnoldgicamente avanzada.

Campos de estudio

En lo que respecta a los campos de estudios, los pertenecientes al campo de
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Economia son quienes expresan el mayor interés por el idioma, con un 56,4%
frente al 50,6% del total, sequido de los pertenecientes al campos de las Cs. So-
ciales, con 52%. Los pertenecientes al campo de las disciplinas STEM muestran

el menor interés (47%) sequidos por Medicina (46%).

El campo de disciplinas relacionadas a Economia también es el que muestra
una mayor cantidad de personas que saben o estudian el idioma con un 5%,
porcentaje que triplica el el del total de la muestra de 1,7%. A su vez, las disci-
plinas del campos de las Cs. Sociales son quienes presentan el menor numero

de personas que saben o estudian chino, con solo un 0,5%.

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.

En lo que respecta a los motivos, en el campo de economia sobresale una im-
portante primacia de la motivacion por oportunidades laborales y de negocios
para aprender el idioma, llegando al 65% de las respuestas. Las oportunidades
laborales-de negocios son también la principal motiviacién en el campo STEM
con 46,7%. En cambio, el interés cultural predomina en el campo de Cs. socia-
les (45%) y en el de Medicina (38%).

¢Qué tanto interés tendrias en aprender

el idioma chino?
Porcentajes seqiin campo de estudio
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¢Por qué estarias interesado/a en estudiar

chino?
Porcentajes seqiin campo de estudio
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Tipo de Universidad

En las universidades privadas un 5,3% de las personas encuestadas afirman
gue saben o estan estudiando el idioma, este niumero supera ampliamente al
0,3% en las publicas. Ademas en las universidades privadas las oportunidades
laborales son la principal motivacion para aprender el idioma por amplia dife-
rencia, con 58% frente a un 33% en las publicas. En las publicas, en cambio, pri-
ma el interés cultural, con un 42% que lo selecciona como principal motivacién
frente al 23,8% en las privadas.

¢Qué tanto interés tendrias en aprender

el idioma chino?
Porcentajes segun tipo de universidad

INTERES, MOTIVACIONES Y OBSTACULOS.
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¢Por qué estarias interesado/a en estudiar

chino?
Porcentajes segun tipo de universidad
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En conclusion, pese a que el idioma es percibido como la principal barrera en
la vinculacion con China, la percepcion de que uno de los principales desafios
en la vinculacién con China es la barrera linguistica, también se vislumbran

oportunidades ya que existe un creciente interés por estudiar idioma Chino,
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basado principalmente en las oportunidades laborales y de negocios. De este
modo, la promocion de programas de formacion linguistica, mejora y amplifi-
cacion de la traduccion de articulos y facilitar el acceso a las plataformas digi-
tales cientificas/académicas chinas podrian ser puntos clave para fortalecer los

lazos académicos entre Argentina y China.
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Consumos
culturales




CONSUMOS CULTURALES

TIPO Y FRECUENCIA DE CONSUMO DE CONTENIDOS, NOTICIAS O PRODUC-
CIONES CHINAS EN DISTINTOS FORMATOS.

La ultima seccién de la encuesta estuvo dedicada a indagar el tipo y nivel de
consumos culturales y digitales sobre China en distintos formatos de los en-
cuestados. Esta informacidon puede ser interpretada como un indicador del
nivel de conocimiento y de la proximidad / distancia cultural con China, pero
también tiene valor para pensar la relacién de los encuestados con distintos

medios y productos culturales y digitales.

Como tendencia general, se observa una gradacién en la frecuencia de con-
sumo segun el tipo de producto cultural, siendo notoriamente mas habitual el
consumo de contenidos breves en redes sociales y de informacién en medios,
que la lectura o visidon de contenidos culturales profundos (como peliculas, do-
cumentales, podcast y literatura). La tendencia indica un bajo involucramiento
con contenidos que podrian ofrecer perspectivas culturales, historicas o na-
rrativas mas complejas sobre China. Esta falta de conexion con productos que
requieren mayor dedicacion, tiempoy, en algunos casos, superar barreras cul-
turales e idiomaticas, limita la posibilidad de obtener una comprensién mas

rica del pais y su cultura.
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Redes Sociales

Las redes sociales son el ambito donde los encuestados estan mas expuestos a
contenidos sobre China: un 18,5% dice ver contenidos sobre China diariamen-
te, mientras que un 18% lo hace semanalmente y un 20,5% adicional ve con-
tenidos sobre China al menos mensualmente. Asi, un 39% consume con alta
frecuencia (al menos semanalmente) y un 57% tiene contacto con conte-
nidos sobre China en redes sociales al menos una vez al mes, por lo que las
plataformas de redes sociales son la principal via de acceso a informacidn
sobre China. No obstante, aun en este formato existe un porcentaje relevante

gue nunca consume este tipo de contenidos (32,8%).
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¢Con qué frecuencia has estado expuesto a

contenido sobre China en sitios web de redes
sociales como Facebook, Twitter, YouTube,

Instagram, TikTok?
Porcentajes
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Medios de Comunicaciéon

Fuera del ambito de las redes sociales, la frecuencia de consumos de contenidos
sobre China disminuye, aunque sigue siendo relativamente alta en el caso del
consumo de noticias en medios tradicionales (prensa online o impresa, radio,
Tv, canales de medios en redes). En este caso, solo el 2,5% declard informar-
se diariamente, mientras que quienes lo hacen semanalmente son un 17,4% y

mensualmente un 24,4%. De este modo, un 44,4% de los encuestados se infor-
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ma sobre China en medios de comunicacién al menos mensualmente. Si bien
la frecuencia de consumo es mas baja en este formato que en redes sociales,
la suma de quienes se informan con cierta periodicidad (diaria, semanal o men-
sual) sigue siendo mayor que los que nunca lo hacen (36,8%).

¢Con qué frecuencia has visto noticias

sobre China en periddicos, revistas online,
radios, canales oficiales de medios en redes

sociales, etc.?
Porcentajes
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Series o Peliculas Chinas

La frecuencia de consumo desciende marcadamente a medida que pasamos
a productos culturales en otros formatos de mayor duraciéon, complejidad o
requerimiento de atencion.
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En el caso de series y peliculas chinas, casi un 51% de los encuestados declaré
no verlas nunca, mientras que quienes consumen con cierta frecuencia (diaria,
semanal o mensualmente) se reduce al 22,3%, con un 26,5% adicional que las
consume anualmente. En conjunto, un 49% de los encuestados consume se-
ries o peliculas Chinas al menos anualmente. Hay que tener presente que, al

tratarse de contenidos de mayor duracion y tiempo de consumo, es esperable

CONSUMOS CULTURALES

una menor tasa de consumo frecuente en este tipo de producciones.

¢Con qué frecuencia has visto series

o peliculas producidas en China?
Porcentajes
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Documentales, Podcast o Programas sobre temas de China
El nivel de consumo se contrae también cuando se trata de formatos que im-

plican un mayor analisis o especializacidon tematica sobre China, como es el
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caso de documentales, podcasts o programas sobre cultura, historia u otros
temas de China. Quienes consumen con cierta frecuencia (diaria, semanal
o0 mensualmente) este tipo de contenidos alcanza el 20%, mientras quienes

nunca consumen asciende a casi el 60%.

¢Con qué frecuencia has consumido

documentales, podcasts o programas de radio
sobre cultura, historia u otros temas de China?

Porcentajes
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Literatura China
En el caso de la literatura china —incluyendo ficcion, novelas, comics o rela-
tos— la distancia es aun mayor. Un 65% de los encuestados declaré no consu-

mir nunca este tipo de producciones y solo un 13% lo hace con alguna frecuen-
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cia (diaria, semanal o mensual). Hay que tener presente que, a diferencia de
formatos audiovisuales mas accesibles o difundidos, el acercamiento a la lite-
ratura implica un esfuerzo cognitivo y una disponibilidad de atencién y tiem-
po mayor. De todos modos, si bien la poblacién lectora se ha reducido en los
ultimos afos, la relativa ausencia de lectura de literatura China en la poblacién

académica sugiere la persistencia de una importante distancia cultural. Un

CONSUMOS CULTURALES

dato importante a tener en cuenta es la relativa escasez de obras de literatura

China traducidas al espafiol.

¢Con qué frecuencia has consumido libros,

historias o comics de ficcion chinos?
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Apps de Compras Chinas

Finalmente, se indago sobre la frecuencia de uso de Apps de compras Chinas,
un segmento con fuerte crecimiento en el mercado global y en paises occiden-
tales en los ultimos afos. Sin embargo, un 73,6% de los encuestados declaré
no utilizarlas y solo un 10% declaré usarlas con cierta frecuencia (diaria, sema-

nal o mensualmente). Este resultado puede estar influido por las dificultades

CONSUMOS CULTURALES

para realizar compras en el exterior en Argentina, lo que desestimula la utiliza-

cién de apps de compras de cualquier pais extranjero en el entorno local.

¢Con qué frecuencia has usado aplicaciones

de compras chinas como Temu,
Shein, AliExpress?

Porcentajes
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MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION SOBRE CHINA
En relacién a la informacién proveniente de medios, adicionalmente se le con-
sultd a los encuestados si conocian medios de comunicacion de China en una

pregunta abierta de respuesta libre, es decir, sin opciones de respuesta.

El 87% dijo no conocer ninguno, pero lo mas llamativo fue que un 5% men-

CONSUMOS CULTURALES

ciond tiktok y un 4% mencioné WeChat, confundiendo redes sociales y

aplicaciones de origen Chino con medios de comunicacién de China.

Dos puntos al respecto. En primer lugar, queda abierta la pregunta por la fuen-
te mediante la que los encuestados acceden a contenidos y noticias sobre
China. Si bien el desconocimiento de medios de comunicacién especificos de
China no implica necesariamente que no reciban contenidos de ellos, es pro-
bable que las fuentes que consumen sean locales u occidentales en la mayor
parte de los casos. En sequndo lugar, esto también se relaciona con la mencién
de TikTok como un medio de comunicacidon Chino, fake news difundida por
diversos medios occidentales. Estas preguntas seran abordadas en proximas

encuestas.
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¢Qué medios chinos conocés?

Pregunta abierta
Porcentajes
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Otros

Nota: Pregunta abierta. En la categoria “Otros” se agrupan todas las menciones
por debajo del 1%.

ANALISIS POR VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Género

Los consumos culturales muestran una variacién importante en funcion del
género. En general, se evidencia un patrén claro: los hombres tienden a ser
consumidores mas frecuentes en casi todas las categorias con diferencias
importantes respecto a las mujeres, con la excepcion de peliculas/series y de
Apps de compras, donde las mujeres tienen un leve consumo mas frecuen-
te. Por otro lado, las mujeres muestran en todas las categorias valores mas

elevados que los hombres de no consumir nunca dichos contenidos.
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En los que respecta a contenidos sobre China en redes sociales, un 42% de
los hombres declara consumirlos frecuentemente (diaria o semanalmente)
mientras que en las mujeres el consumo frecuente es del 31%: una distancia

de 11 puntos porcentuales.

Al mismo tiempo, un 41% de las mujeres declaré no ver nunca contenido sobre

China en redes sociales, mientras que en los hombres quienes nunca consu-
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men se reduce al 25%. En el caso de noticias sobre China en medios, un 25%
de los hombres las consume frecuentemente, frente a sélo un 15% en el caso

de las mujeres.

Finalmente, la frecuencia de consumo difiere particularmente en el caso de

documentales, podcast o programas sobre temas de China, donde un 27% de

CONSUMOS CULTURALES

los hombres los consume con cierta frecuencia (diaria, semanal o mensual-
mente) frente a un 13% en el caso de las mujeres, una distancia de 14 puntos

porcentuales.

Edad

El analisis por edad muestra variaciones importantes y un patrén de tres gru-
pos: los centenials de entre 18 a 21 afios se destacan por el consumo mas
frecuente de contenidos de China en redes sociales y el mayor uso de apps
de compras de China en comparacion con otros grupos etarios; en el otro
extremo, los adultos de 36 afios 0 mas son los consumidores mas frecuen-
tes de noticas sobre China en medios; mientras que los millenias de entre
26 y 35 afios son los consumidores mas frecuentes de peliculas y series de

China, documentales/podcast sobre Chinay literatura China.

En cuanto a los contenidos sobre China en redes sociales -formato de mayor
consumo-, casi un 40% de quienes tienen entre 18 y 21 afios los consume fre-
cuentemente (diaria o semanalmente), frente a un 29% en el caso de aquellos
de 36 afios 0 mas, grupo etario con el consumo menos frecuente de estos conte-
nidos. En el caso de las apps de compras de China, un 14% de los jovenes de entre

18 a 21 afios las utiliza con alguna frecuencia (diaria, semanal o mensualmente),
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frente a un 4% en el caso de los adultos de 36 afios 0 mas, grupo etario que menos

utiliza.

La frecuencia de consumo se invierte para el caso de las noticias en medios tra-
dicionales: un 23% de quienes tienen 36 afos o0 mas las consume frecuente-

mente (diaria o semanalmente) frente a un 18% de los jovenes de entre 18 a

CONSUMOS CULTURALES

21 en el otro extremo.

En el resto de los formatos los millennials de entre 26 y 35 afios se destacan
como los consumidores mas frecuentes: un 25% de ellos ve peliculas o series
de China, un 24% documentales, podcast o programas sobre China, y un 16%
lee literatura China con cierta frecuencia en todos los casos (diaria, semanal o

mensualmente).

A pesar de estas diferencias, cuando observamos quienes nunca consumen
estos contenidos, se trata mayoritariamente de los adultos de mas de 36 afios:
45% de ellos nunca consume contenidos de China en redes sociales, 41% nun-
ca consume noticias de China en medios, y entre un 59% y un 76% nunca con-
sume peliculas/Series, Documentales/Podcast, Literatura o Apps de compras.
Hay dos excepciones: en el caso de las noticias sobre China en medios, el grupo
etario con mayor porcentaje de quienes Nunca consumen es el de los millen-
nials de entre 26 y 35 afios (45%), mientras que en el caso de la literatura China
el grupo etario con la mayor cantidad de no consumidores son los centenials
de 18 a 21 afios (68%).
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Campo de estudios

En lo que respecta a los campos de estudios los pertenecientes a disciplinas
de Economia muestran, con mucha diferencia del resto, el consumo mas fre-
cuente de contenidos sobre China en redes sociales: un 59% consume con
frecuencia (diaria o semanalmente) mientras que en el resto de los campos

quienes consumen frecuentemente representan entre 27% y un 35%. También

se trata de quienes mas consumen noticias sobre China en medios por amplia
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g diferencia (un 33% lo hace con frecuencia diaria o semanal), quienes mas con-
g sumen con cierta frecuencia (diaria semana o mensualmente) documentales o
g podcast sobre China y quienes utilizan mas frecuentemente (diaria, semanal o
: mensualmente) apps de compras Chinas (un 18%). Por otro lado, los pertene-
2 cientes al campo de las Cs. Sociales se destacan como los consumidores mas
g frecuentes de peliculas y series Chinas y de literatura China. Finalmente, en
o todos todos los tipos de consumos culturales la mayor cantidad de no consu-

midores se concentra en los campos de STEM o Medicina.
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Tipo de Universidad

Finalmente, en lo que respecta al tipo de Universidad, los pertenecientes a
universidades privadas muestran el consumo mas frecuente en casi todos los
campos, con diferencias realmente importantes en el caso de redes sociales,
noticias en medios y apps de compras: un 51% consume con frecuencia (diaria
o semanalmente) contenidos de China en redes sociales, frente a un 31% en

el caso de los pertenecientes a Universidades publicas, y un 31% ve frecuente-
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CONCLUSIONES

Esta investigacion sobre la percepcion de China entre la comunidad académi-
ca de Buenos Aires se llevd a cabo en noviembre de 2024. Se encuestd a una

muestra de 454 personas de 11 instituciones académicas de Buenos Aires.

Entre las conclusiones generales, el estudio revelé una percepcion positiva de
China entre la poblacién académica de Buenos Aires, vinculada a su dinamismo
econdmico, innovacion tecnoldgica, capacidad productiva y calidad académica
y cientifica. La mayoria de los encuestados situaron a China entre las princi-
pales potencias mundiales en ciencia y tecnologia. Sin embargo, esta percep-
cién coexiste con un conocimiento limitado de sus instituciones y resultados
cientificos o académicos: la gran mayoria desconoce las universidades chinas
y pocos han tenido contacto con su produccién cientifica o académica, lo que
revela una brecha entre la percepcion y el conocimiento concreto.

El idioma se perfila como la principal barrera, no solo para acceder a las publi-
caciones académicas, sino también para explorar oportunidades de intercam-

bio o profundizar en el entendimiento cultural.

Una conclusion clave es el notable interés por aprender chino, especialmente
entre los jovenes motivados por las perspectivas laborales. Sin embargo, el

bajo nivel de dominio del idioma en la actualidad supone un reto.

Esta distancia cultural se hace alin mas evidente en la limitada inclusién de con-

tenidos relacionados con China en los planes de estudios académicos locales.
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A pesar de ello, el estudio identificé un terreno fértil para la cooperaciéon: mas
de la mitad de los académicos consideran que la produccion intelectual china
es «muy» 0 «bastante» relevante para sus campos, y casi el 70 % se muestra

dispuesto a realizar estancias académicas en China, atraidos por el prestigio

CONCLUSIONES

institucional y las oportunidades profesionales.

Por su parte, el consumo cultural se centra en contenidos breves —redes so-
ciales y noticias— con una participacidon pequefia de productos culturales mas

complejos, como la literatura, el cine o los documentales.

Por ultimo, las diferencias demograficas afiaden matices: en general, los hom-
bres, los jévenes y las personas relacionadas con el ambito econémico tienen
una opiniéon mas favorable de China, mientras que las mujeres, los adultos y las
personas relacionadas con las ciencias sociales muestran una mayor distancia.
En resumen, el estudio destaca el reconocimiento de China como actor global
clave, pero también identifica retos. Superar las barreras linguisticas, promover
productos culturales en diversos formatos, integrar la produccién académica
china en la educacién local, promover programas de investigacion conjuntos
y fomentar los intercambios académicos podria transformar las percepciones

positivas en una cooperacion bilateral mas profunda.
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